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Felles innovasjonsprosjekt

• Samarbeidspartnere:
• NordNorsk Reiseliv, Nordland 

fylkeskommune, Destination Lofoten, 
Innovasjon Norge (Sverige)

• Mål:
• Hvordan velger vi de «riktige» 

målgruppene til vårt reisemål?

• Hvordan kan vi måle bærekraft?

• Hvordan kan vi kommunisere bærekraft 
på en ny måte?



Endring i markedskommunikasjon

• NNR’s nye merkevarestrategi
• http://brand.nordnorge.com/vaar-vei-til-

fremtiden

• Hvordan jobbe smartere og treffe blink

• Hvordan få de «riktige» gjestene til Nord-
Norge

• Gjestene er de nye markedsførerne

• Vi må velge våre gjester med omhu

• Kommunisere forskjellig til ulike målgrupper

http://brand.nordnorge.com/vaar-vei-til-fremtiden


Hva har vi gjort?

• Hvordan kommunisere bærekraft?

• Tolking av Lofotvettreglene
• Adam Holm – svensk videoblogger og 

influencer

• Kajsa Silow, Adventure Stories – svensk 
eventyrer og ekspedisjonsguide


